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1. ANALIZA BRANDULUI
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o Strategie
e Pozitionare
o Competitorl

e Boutigue si produse
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Obiectiv: Sa devina simbolul
cafelei perfecte la nivel mondial.

Pozitionarea Nespresso ca un
brand Super-Premium.




* Producatori/
Distribuitori de
cafea
(llly sau Lavazza)

* Lanturi de cafenele
( Starbuck’s sau Costa)

C
i uwA'un
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BOUTIQUE
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Lumea privilegiata, unde se intalnesc clientii,

- /B aratandu-le nu numai produsul si accesoriile, ci si...
(G O experienta de stil de viata, gust si placere.




0







PRODUSE

Nespresso a schimbat ideea de cafea ridicand-o
la rangul de produs de lux accesibil.

Nespresso a personalizat ideea de cafea (trasaturi,
design si culori).
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PRODUSE
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Conceperea unei identitati reprezentative cu ajutorul

\ /B fotografiilor in cafeneaua new-yorkeza “Les 2A".
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01. Creating the Ultimate
Coffee Experience

AT NESPRESSO, WE PRIDE OLRSEIVES
IN CREATING THE ULTIMATE COFF'LE
EXPERIENCE, MOMEN'TS OF GENUINE
PLEASURE, WHEREVER, WHENEVER.
AND HOWEVER YOU WISH.

Iwate 313z kepenierce I 3

02. The Perfect

WE, AT NESPRESSO, TAK]
FOR GRANTED IN Ol
BRING YOU THE P!

04. Personali.ze

s fc

THAT SET NESPR
From recommendations on magnificent Grand Crus desi

10 quick, convenient capsule orders, our cf

customer elationship centers are passionate

moments of sheer pleasure to your day. Forextra

‘ordering via the Nespresso website, O for those

invite you to step inside the stylish world of Nespresso
boutiques i more than 40 key ciiesin the world.
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2. ELEMENTE CHEIE ALE BRANDULUI

Logo/Forme
Culori
Subtitlu (slogan)

Recomandare
Tonul vocii
Imagini

Schema generala
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LOGO
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|[dentitate vizuala de lux foarte puternica
Patratul este o forma familiara si de incredere
Linii elegante

o ) | o Culori:
(% + Maro - stabilitate si pace
| \ + Alb - prospetime, luminozitatea reflecta
| valoarea calitatii
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FORME

Doua forme principale: patratul si cercul

o ) | e Patratul - stabilitate, egalitate si onestitate
{y o Cercul - infinit, protectie, care sugereaza

\‘ ceva complet
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CULORI

Culoarea maro evidentiaza capsulele de cafea.
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CULORI

Varietatea de culori indica varietatea
gusturilor de cafea.

g \ |[deea de exclusivist si amprenta personala.




Ristretto |
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Decaffeinato
Inteso (\\“//>
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Decaffeinato
Lungo
Fortissio

Vivalto
Lungo

Lungo
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CARACTERE

/M%@%mz.ﬂﬂkdﬁa@z 7/

\ Caractere tip “scris de mana”.
Amprenta personala care face diferenta.
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_ CARACTERE
IL CAFFE

Una capsula Nespresso racchiude i migliori caffé del mondo, prima
composti, torrefatti e macinati con maestria dai nostri Esperti del caffe
e poi fatti arrivare fino a lei dal Club Nespresso.

Font Sans-Serif
E-csllaral v e curat siclasic
| “ e standard pentru
ey continutul online.

16 GRAND CRU | SEGRETI DAL CHICCO




Include ideea de “referintad” si traduce “pozitionarea
de tip vedeta”
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RECOMANDARE

Consumatorul nu mai

este atent la vedeta din

centrul brandului, ci la
x experienta din spatele
» brandului.
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TONUL VOCII

- Ironie eleganta -

- /B Punctul forte 1l constituie abilitatea de a face
e brandul viu si a-l lasa sa se exprime liber dintr-o
| \ pozitie puternic ironica.
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Ow Savle s Kafons
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IMAGINI

o (alitate grafica

inalta
); |
<\ /B e Impact vizual
{\ puternic




Brandul este coerent in comunicarea identitatii.

Fiecare detaliu reflecta ideea de perfectiune, placere
Si simplitate si pozitionarea brandului ca un brand
premium de cafea de [ux.
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3. INTINDEREA BRANDULUI

o Hotel
o Exemple

o Detalii




Receptia

Aroma cafelei Nespresso.
Oferirea unei cafele espresso.
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HOTEL

Camere personalizate.

Impingerea capsulelor in espressor.

Fiecare buton va crea o atmosfera noua in camere
\ prin muzica / lumina / obiecte / miros.




EXEMPLU

Portocaliu (Sanatate): atmosfera energizanta cu
muzica mai rapida, culori mai stralucitoare.

Rosu (Romantic): atmosfera romantica cu muzica,
miros si culori relevante, trandafiri rosii.
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Thank you
Carolina
Welilei

Berrin

Zaiga
Joe




