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1. ANALIZA BRANDULUI

• Strategie 

• Poziționare 

• Competitori 

• Boutique și produse



STRATEGIE

Obiectiv: Să devină simbolul 
cafelei perfecte la nivel mondial. 
!
Poziționarea Nespresso ca un 
brand Super-Premium.



• Producători/
Distribuitori de 
cafea   
(Illy sau Lavazza)  
• Lanțuri de cafenele  

( Starbuck’s sau Costa) 

COMPETITORI



Lumea privilegiată, unde se întâlnesc clienții, 
arătându-le nu numai produsul și accesoriile, ci și... 
o experiență de stil de viață, gust și plăcere.

BOUTIQUE



Francis Krempp





PRODUSE

Nespresso a schimbat ideea de cafea ridicând-o 
la rangul de produs de lux accesibil. 
Nespresso a personalizat ideea de cafea (trăsături, 
design și culori).



PRODUSE



PRODUSE



PRODUSE

Conceperea unei identități reprezentative cu ajutorul 
fotografiilor în cafeneaua new-yorkeză “Les 2A”.
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2. ELEMENTE CHEIE ALE BRANDULUI

• Logo/Forme 

• Culori 

• Subtitlu (slogan) 

• Recomandare 

• Tonul vocii 

• Imagini 

• Schema generală



LOGO

• Identitate vizuală de lux foarte puternică 

• Pătratul este o formă familiară și de încredere 

• Linii elegante 

• Culori: 
• Maro - stabilitate și pace 
• Alb - prospețime, luminozitatea reflectă 

valoarea calității



LOGO



FORME

Două forme principale: pătratul și cercul 
!

• Pătratul - stabilitate, egalitate și onestitate 

• Cercul - infinit, protecție, care sugerează 
ceva complet
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CULORI

Culoarea maro evidențiază capsulele de cafea.



CULORI

Varietatea de culori indică varietatea 
gusturilor de cafea. 
!
Ideea de exclusivist și amprentă personală.



CULORI



CARACTERE

Caractere tip “scris de mână”. 
Amprenta personală care face diferența.



CARACTERE

Font Sans-Serif 

• curat și clasic 

• standard pentru 
conținutul online.



SLOGAN

Include ideea de “referință” și traduce “poziționarea 
de tip vedetă”



RECOMANDARE

Consumatorul nu mai 
este atent la vedeta din 
centrul brandului, ci la 
experiența din spatele 
brandului.



TONUL VOCII

- Ironie elegantă - 
!
Punctul forte îl constituie abilitatea de a face 
brandul viu și a-l lăsa să se exprime liber dintr-o 
poziție puternic ironică.



TONUL VOCII



TONUL VOCII



IMAGINI

• Calitate grafică 
înaltă 

• Impact vizual 
puternic



SCHEMA GENERALĂ

Brandul este coerent în comunicarea identității. 
!
Fiecare detaliu reflectă ideea de perfecțiune, plăcere 
și simplitate și poziționarea brandului ca un brand 
premium de cafea de lux.



3. ÎNTINDEREA BRANDULUI

• Hotel 
!

• Exemple 
!

• Detalii



HOTEL

Recepția 
!
Aroma cafelei Nespresso. 
Oferirea unei cafele espresso.



HOTEL

!

Camere personalizate. 
!
Împingerea capsulelor în espressor. 
!
Fiecare buton va crea o atmosferă nouă în camere 
prin muzică / lumină / obiecte / miros.



EXEMPLU

Portocaliu (Sănătate): atmosferă energizantă cu 
muzică mai rapidă, culori mai strălucitoare. 
!
Roșu (Romantic): atmosferă romantică cu muzică, 
miros și culori relevante, trandafiri roșii.



DETALII
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